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  概　 要 Ｐ-１ 



 . ○○○社の報道分析 ①　媒体別露出 Ｐ- 2  

◆媒体別露出件数 ◆露出スペース



. ○○○社の報道分析 ②　媒体ジャンル別露出 Ｐ- 3  

◆媒体ジャンル別の露出件数推移

露出件数の推移



. ○○○社の報道分析 ③　記事内容 Ｐ - 4 

4. 記事内容の項目分類

記事内容のテーマ別推移

記事内容のテーマ別割合（当期累計）



. ○○○社の報道分析 ④　事業情報の露出 Ｐ- 5 

飲料事業 映像事業 産業事業



. ○○○社の報道分析 ⑤　論調分析 Ｐ- 6 

◆論調分類月間推移 ◆プラス記事およびマイナス記事の内訳

◆プラス記事例

◆マイナス記事例

論調の割合（累計）



. ○○○社の報道分析 ⑥　アウトプット調査 Ｐ- 7 

◆インプットとアウトプット（四半期集計） ◆テーマ別リリース数と記事化

◆ニュースリリースのテーマと掲載記事（四半期集計）



. ○○○社の報道分析 ⑦　テレビ放送 Ｐ- 8 

◆テレビ放映の推移 ◆テレビ局の放映状況

◆報道の内容項目



. ○○○社の報道分析 ⑧　 Web配信 Ｐ- 9  

◆Webの件数推移 ◆Yahoo!ニュースの配信元

◆記事の分野（Web全体）



. ○○○社の報道分析 ⑨　 SNS分析 Ｐ- 10 

○○○社に関するツイッター上のつぶやき数の推移



 . ベンチマークとの比較 ①　 基準媒体での露出状況 Ｐ-  11 

◆媒体別の露出（当期累計） ◆記事件数とスペースの推移



. ベンチマークとの比較 ②　記事傾向 Ｐ - 12 

記事内容の項目分類 ◆記事の情報別推移



 Ⅱ. ベンチマークとの比較 ③　論調とレピュテーション効果 Ｐ- 13 

◆論調分類月間推移

◆レピュテーション効果の明細



. ベンチマークとの比較 ④　アウトプット調査 Ｐ- 14 

◆インプットとアウトプット（当四半期） ※基準媒体で計測 ◆ニュースリリース配信数の月別推移

◆△△△社　リリース（一部要約） ◆□□□社　リリース（一部要約）

◆◇◇◇社　リリース（一部要約）



. 広報効果の測定 ①　露出指数 Ｐ- 15 

◆露出指数（累計） ◆露出指数の月間推移

◆広報効果測定値ETAモデルの考え方とイメージ
広報効果測定値は「露出指数｣｢論調指標｣｢広告料金値」で算出
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. 広報効果の測定 ②　論調指標 Ｐ- 16 

◆論調指標（累計） ◆論調指標の月間推移

◆媒体別件数（累計）



. 広報効果の測定 ③　広告換算値 Ｐ-17 

◆広告料金換算値（当月） ◆広告料金値の推移

◆広告料金換算値（当月）



. 広報効果の測定 ④　広報効果測定値 ETAモデル Ｐ-18 

◆○○○社の広報効果測定値 ETAモデル

◆ベンチマークの広報効果測定値 ETAモデル

広報効果測定値の推移 ○○○社のETAモデル



. 広報効果の測定 ⑤　広報効果測定値 Ｐ-19 

■主要企業約11社の月別広報効果測定値 ▲ ー 

平均値



. アイテム抽出 ①　話題･トピックス Ｐ - 20  

◆主なトピックスの累計



. アイテム抽出 ②　人名 Ｐ- 21 

◆人名の露出状況



 Ⅳ. アイテム抽出 ③　ワード Ｐ - 22 

◆記事中に露出した製品・事業・用語などのワード



 Ⅳ. アイテム抽出 ④　署名執筆記者 Ｐ- 23 

◆関連記事を執筆した記者の事例 ◆署名執筆した記者の抽出と論調



 記事リスト一覧（見本）




